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NEXTEL CELEBRA SUS 10 ANOS
como lider en Lurismo De salud)

El Grupo Alessa
impulsa  diversas
inciativas empresa-
rales. Mextel es
una de esas empre-
sas. Es probable que
hayais consultado
alguno de sus cata-
logos de hoteles en
la costa, de esqui,
hoteles con encanto
0 un tratamiento de
salud en un balnea-
rie, Nos acercamos
a esta empresa del
Grupo que en este
2005 cumple 10 anos de existencia.

Mextel es una central de reservas
hoteleras fundada en 1995 por un
grupo de profesionales del sector
que vieron que habia un mercado
muy interesante en el tursmo de
salud. "Hace diez afos no habia en
nuestro pais la cultura de balnearios
gue ahora hay y aprovechamos la
oportunidad”, explica Jordi Gurri,
director comercial de la empresa.
"Parecia muy arriesgada nuestra
idea porque nos decian que era un
tema de interés exclusivamente para
gente mayor. Afortunadamente no
hicimos caso”. Hoy MNextel atiende
£.500 puntos de venta y es el mayo-
rista de referencia en nuestro pais.

Los estudios decian que el cliente
medio tenia entre 45-50 anos, era
de nivel socio-econdmico alto, con
pocas dolencias fisicas y que acudia
con el objetivo de pasar unos pocos
dias para desestresarse. "Este target
ha aumentado con los afos -explica
Jordi Gurri- lo que confirma que va
a mas, y la mejor prueba de ello es
que estamos a la altura de paises
con mucha tradicion termal, como
Francia, Alemania o Austria”,

@ ANeiceve Siedad

Portada del catdlogo Bolnearios,

Por lo gue hace al
auge de internet a la
hora de contratar
hoteles y wiajes,
Jordi Gurri tiene muy
claro que "nuestros
productos necesitan
asesoramiento y se-
leccidn, por eso
resulta dificil que se
pueda hacer una
venta directa al
tliente a través de la
red”. Tampoco es
una prioridad para
los balnearios, ni los
turoperadores: "Para comprar un
billete de avion no hay problema
porque todos sabemos que cuanto
mas barato,mejor. Pero con los
hoteles y con los balnearios se
miran muchos otros baremos y no
s6lo el precio”.

Nextel también trabaja con otras
instituciones como, por ejemplo,
"los hoteles con encanto”: estable-
cimientos no muy grandes, acoge-
dores, con personalidad propia y
con una serie de elementos (gastro-
némicos, paisajisticos, naturales...)
que los hacen especiales. Esta espe-
cialidad esta en alza. También Jordi
Gurri menciona que "tenemos alter-
nativas de aventura, y no sdlo para
jovenes sino para familias que quie-
ren disfrutar de actividades al aire
libre en el lugar en el que se alo-
jan", La temporada de esqui es la
que goza de mas popularidad en su
catalogo que también se amplia en
la temporada de verano con una
extensa oferta de hoteles de costa.
Su pagina web es www,nextelsl.com

oo NEXTEL

- SRR D6 RESEFUL @

CENTRAL BARCELONA T: 93 204 46 12 @ LLEIDA = VIGO + MADRID



